RELACOES

INTERNACIONAIS

BALANCO 2017

A atuacao da CNA na area internacional

Em 2017, a agropecudria se consolidou como
setor mais competitivo da economia. Por isso,
capacitagao para exportagoes e oportunidades
de negocios, promocao internacional da
imagem do agro, defesa de interesses em
negociagdes comerciais e geragao de
conhecimento foram chave na atuacao
internacional da CNA.

No campo de capacitacao, a InterAgro realizou
eventos sobre como exportar em 8 estados.
Em promocgao de imagem, o AgroBrazil levou
diplomatas estrangeiros para conhecer a
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Negociagoes Internacionais

Mobilizagdo junto a 52 associagoes |

setoriais em 45 acoes de defesa
dos interesses do produtor nas
negociacoes com Uniao Europeia,
Meéxico, Coreia do Sul e Japao

producao agropecuaria do Mato Grosso do
Sul, Bahia e Pernambuco, enquanto o
PAM-Agro estruturou agoes de imagem nos
principais mercados. A CNA defendeu os
interesses dos produtores rurais nas
negociagoes comerciais com Uniao Europeia
e México, assim como, teve papel ativo nas
negociagodes junto a Organiza¢ao Mundial do
Comércio (OMC). Com base no potencial
técnico da agropecudria brasileira, a area de
cooperagao articulou com parceiros para
projetos de desenvolvimento rural no Brasil e
no exterior.

Vitrine para
paises que recebem

59%

das exportagoes
agropecuarias
do Brasil

Cooperacao Internacional

Articulagdo com 35 organizacoes
que desenvolvem parcerias no
segmento agropecuario

Acoes de Promocao
de Imagem
em 14 paises
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PERSPECTIVAS 2018

Com crescimento de exportagdes agro-
pecuarias e abertura comercial do Brasil, o
comércio internacional se aproxima cada vez
mais do produtor rural. Nesse contexto, o
setor precisa fortalecer sua promog¢ao comer-
cial e imagem. O continuo investimento na
competitividade do setor e a abertura de
novos mercados continuard nas prioridades
da CNA em 2018.

No campo da promocgao, trabalhamos para
efetivar a estratégia comercial em parceria
com produtores argentinos com foco no
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Estratégia Comercial
Aproximando produtores do
Mercosul de compradores da Asia

Rede InterAgro

Ampliacao do numero

de produtores 2017
envolvidos em projetos

de promocao comercial

da Apex-Brasil

mercado asidtico. A Rede InterAgro sera
responsavel por garantir a integracao de
produtores aos projetos de promocgao. O
AgroBrazil e PAM-Agro irao promover a
imagem da agropecuaria brasileira em 20
paises. Nas negociacdes comerciais, as
prioridades serao os novos acordos com
Coreia do Sul e Japao. O benchmarking
realizado em 2017 com as organizagoes
representativas de produtores rurais em
outros paises orientara a implementacao de
projeto de cooperacao e prestacao de servigos
do Sistema CNA-SENAR.

Promocao de imagem

Acoes
fortalecendo

a imagem do
Brasil em mais
de 20 paises
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Coreia
Abertura US$ 12,5 bilhdes

de mercados
Negociagoes com
Coreia do Sul e
Japao tém potencial
de comércio de

US$ 31,5 Bilhoes Japdo
US$ 19 bilhoes

Cooperacao Internacional
Elaboracao de projetos de servicos com base no estudo sobre
organizacoes rurais em outros paises feito pela SRI/CNA



